


ODPOWIEDNIE

Marylin Monroe

Poznaj historie, w ktdrej poszliSmy za stowami
Marylin na podbdj internetu!



Noevision.pl to sklep internetowy oferujgcy szeroki wybor damskiego obuwia
tworzonego recznie ze skory, zgodnie z tradycjg siegajgcg roku 1969. W ofercie
znalez¢ mozna takze szeroki wybor akcesoriow do pielegnacji obuwia.

Z nami wyjdziesz najlepiej!

Obuwie marki Noevision sprzedawane jest w wielu partnerskich sklepach interne-
towych, jednak naszym gtéwnym celem byto:

= poprawienie widocznosci strony w wynikach wyszukiwania,
= skierowanie ruchu na oficjalng strone sklepu internetowego,
= zwiekszenie ilosci zakupow i przychodow.

Co do tej pory szto nie tak?

= strona nie byta zoptymalizowana pod kagtem SEO;
= brakowato konkretnych tresci o oferowanych produktach;
= do strony nie prowadzity zadne wartosciowe linki.




Jak z tego wyszlismy?
- krok po kroku

Przeprowadzono audyt witryny pod kgtem SEO, czyli analize poprawnosci
najwazniejszych elementdw strony, ktoére majg wptyw na rankowanie Noevision.pl
w wynikach wyszukiwania. RozpoczeliSmy pozycjonowanie pod 4 kluczowymi
frazami, ktore dotgczylismy do setek wyszukiwanych fraz.

= Na poczatek wprowadzilismy elementy SEO: tytuty i krotkie opisy stron
wyswietlane przez wyszukiwarke w wynikach i moggce wptywac na
klikalnos¢;

= przygotowaliSmy i dodalismy wtasne tresci, by wzbogacic strone;

= poprawiliSmy nagtowki, by staty sie bardziej atrakcyjne dla odbiorcy.

= przygotowaliSmy tematyczne artykuty i publikowalismy je na wartosciowych
oraz zaufanych przez wyszukiwarke serwisach (3-4 artykuty miesiecznie);

= prowadziliSmy dziatania z zakresu marketingu szeptanego na forach
internetowych (25-35 postow miesiecznie);

= dodawalismy strone do wartosciowych katalogdéw firm i stron (15-20
miesiecznie).



Jak wysoko sie wspielismy?

Grudzien 2012 noevision.pl Listopad 2015

Poczatek stowa kluczowe: 453 noevision.pl
wspotpracy stowa kluczowe: 1209



To jednak nie koniec!

Podczas przenoszenia strony wspotpracowalismy z klientem, by uszczerbek
na osiggnietych wynikach byt zminimalizowany. Wprowadzenie zmian
optymalizacyjnych oraz budowanie linkdw pozwolito na poprawe widocznosci

strony juz w czerwcul.

We wrzesSniu 2014 roku, strona byta widoczna w wynikach wyszukiwania pod
453 frazami, natomiast w listopadzie 2015 juz pod 1 209 (wzrost o 167%). Pod

najwieksza liczbg fraz strona byta widoczna na poczgtku sezonu wiosennego
(marzec 2015) - 1 324 frazy.

W pierwszej dziesigtce strona widoczna jest pod 374 frazami kluczowymi. Pod
kolejnymi 194 strona znajduje sie na pozycjach pomiedzy 11 a 50. Poprawita sie
takze widocznosc strony pod frazami pokrewnymi.




My doszliSmy daleko, a gdzie dotarli internauci?
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O ruch organiczny



Porownujgc dwa te same okresy z roku 2014 i 2015, zauwazamy, ze liczba
transakcji wzrosta o 80%, natomiast przychody z ruchu organicznego wzrosty
az 0 95%.

wzrost transakgcji przychodow

Poréwnujgc rok 2014 i 2015 catosciowo, wzrost ten wynosi
i




Chcesz dojsc daleko
| 0sigghac sukces?

Skontaktuj sie z nami! Wspolnie zaplanujemy efektywne dziatania specjalnie dla

Twojej firmy!
4 napisz@4people.pl
4
www.4people.pl
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